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If programma svoito nel corrente anno scolastico @ stato i seguente;
RModulo 1

Prerequisiti di economia aziendale

Unita didattica 1° Lattivita economica e Vimpresa

1. Bisognd, beni e servizi

2. Usttivita economica e le sue fasi
3 le tipologie diimpresa & socetd
4. Uorganizzazions dell'impress

Unita didattica 2 Il contratto di compravendita

1. L& compravendita e le sue caratteristiche
2. le fasidel contratio
3. Ghelementi del contratto o compravendita

Maduln 2
I sistemna moda
Upitd difatica 1 |l sisterna moda maliano

1. lisisterna moda
4. 1 BAade o taly £ 000 O sucoessn
3. Uorganizazione delle aziends itahiane del settore moda

Unita didattica 2 La filiers produttive

1 lconcetto difiliers
2. i settore abbigliamento



B R s

Ii timing dellz filiera

Modulo 3 introduzione al marketing
Unita 1 1l marketing

Definizione di marketing

i mercato

| principi del marketing

{l marketing strategico ed operativo



